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1. Izmjena ļlana u Turistiļkom vijeĺu 

TZ opĺine Baġka  

2. Verifikacija zapisnika s 3. sjednice 

Skupġtine TZO Baġka 

3. Izvjeġĺe o radu direktorice i 

Turistiļkog ureda za razdoblje 

2011. sijeļanj - listopad i                         

financijsko izvjeġĺe sijeļanj - rujan  

4. Statistiļko izvjeġĺe za razdoblje 

sijeļanj-listopad 2011. 

5. Program rada s financijskim 

planom TZO Baġka za 2012. godinu 

- prijedlog 

6. Razno: Predstavljanje DVD-a 

ĂBaġĺanski pir 2011ñ. 

Dnevni red 
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Turistiļka 2011. godina na podruļju Baġke bila je obiljeģena : 

Å stabilizirao se domaĺi turistiļki promet unatoļ velikoj recesiji 

ÅBaġka dobro trģiġno pozicionirana - cjenovna politika Ăvrijednost za 

novacñ 

Å znatno viġe se objedinjeno ulagalo u promidģbu Zraļne luke Rijeka ġto je  

doprinijelo poveĺanju turistiļkog prometa (iako ne u oļekivanoj mjeri) 

Åbolja i brģa povezanost zahvaljujuĺi izgraĽenoj cestovnoj infrastrukturi 

Å podignuta je kvaliteta usluga u hotelima, privatnom smjeġtaju i 

kampovima  

Åviġe gostiju iz zemalja ĂNove EuropeĂ(Poljska, Rusija, Rumunjska, Litva) 

Å predsezona s dobrim rezultatima (u prvih pet mjeseci poveĺanje od 10%, a 

u lipnju 33%, ) 

Å posezona biljeģi takoĽer rekordne rezultate (indeks u rujnu 124 i listopadu 

143) 

Uvod 

Baġka, galerija Zvonimir, 22. studenog 2011. 
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Ostvareni rezultati turistiļke 2011. godine 

Å turistiļka godina zavrġila je izvrsnim rekordnim  rezultatima 

Åsijeļanj-rujan 14% viġe dolazaka i 9% viġe noĺenja 

Å udjel domaĺeg trģiġta i dalje ostaje 4% 

Å prema strukturi najjaļa inozemna trģiġta su: Njemaļka, Austrija, 

Slovenija, Italija , Ļeġka, Slovaļka...  

Åznatno poveĺanje u broju noĺenja: Poljaci 36% i MaĽari 10% 

Å poveĺanje u ukupnim noĺenjima:Belgija (indeks 117), Ġvicarska          

(ind. 103), Rusija (ind. 123), Ukrajina (ind. 161), Rumunjska (ind. 146) 

Å utjecaj: pomaknuti Uskrsni blagdani, raspored drģavnih blagdana   

ÅBaġka je u 2011. godini s ostvarenim rezultatima i dalje ostala vodeĺa 

turistiļka destinacija otoka Krka s uļeġĺem od 24% u ukupnom 

turistiļkom prometu i najjaļa turistiļka opĺina u Primorsko-goranskoj 

ģupaniji s uļeġĺem od 7%. 

Uvod 

Baġka, galerija Zvonimir, 22. studenog 2011. 



 

7 

1.  UnapreĽenje proizvoda 

2. UnapreĽenje obiteljskog 

smjeġtaja  ĂKvarner 

Familyñ 

3. Info punktovi 

4. Programi i manifestacije 

5. Poticanje izvornih 

vrijednosti 

6. Marketinġka infrastruktura 

7. Komunikacijske taktike 

8. Prodaja, promocija, 

distribucija 

9. Interni marketing 

 

A. FUNKCIONALNI MARKETING 
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1. UnapreĽenje proizvoda 

Ågodiġnje odrģavanje zelenih povrġina 

Å odrģavanje ġetnica (markiranje staza) 

Å ureĽenje biciklistiļke staze   

Å postavljanje rukohvata kod ambulante  

Å postavljanju nove kuĺice  na ġetnici                 

ĂPut ka mjesecuñ 

Å ureĽenje signalizacije (postojeĺe) 

Å nastavak nabave opreme za penjaliġte  

Å podrģavanje i ukljuļivanje u akciju Volim 

Hrvatsku- Plavi cvijet, Otoļna roģica u 

suradnji s HTZ-om, TZ Kvarnera,                     

TZ otoka Krka 

Å organiziranju akcije ĂNaġa Baġka u cvijeĺuñ 

1. UnapreĽenje proizvoda 

Baġka, galerija Zvonimir, 22. studenog 2011. 
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Ciljevi: 

Åpoveĺanje kvalitete turistiļke ponude 

obiteljskog smjeġtaja 

Åpostizanje bolje trģiġne prepoznatljivosti 

Åpojaļana promocija obiteljskog 

smjeġtaja, posebice u elektroniļkim 

medijima  

Åorganizacija zajedniļkih programa 

edukacije i pokretanje zajedniļkih 

programa obuke 

Priznanja za novu oznaku kvalitete 

ĂKvarner Familyñ:  

ÅTerezija Koloniĺ, Primorska 11, Baġka 

ÅMarija Dekaniĺ, Creska 9, Baġka 

ÅIvica Bonefaļiĺ, Vinogradska 5, Baġka 

 

2. UnapreĽenje obiteljskog smjeġtaja ĂKvarner Familyñ 

Baġka, galerija Zvonimir, 22. studenog 2011. 
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ĂInfo punkt ĂKvarner Info ï 

Zraļna Luka Rijekañ ,              

otvoren 2007. godine  

Å u sklopu akcijskog plana 

Kvarner ïavio destinacija 

ñInfo punkt TZ opĺine Baġkaò ï 

Turistiļki informativni centar  

djeluje pri Turistiļkom uredu  

kao zasebna organizacijska 

jedinica 

3. Info punktovi 
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Å tradicionalni ĂUskrsni doruļakñ 

- organiziran na sam dan 

proslave Uskrsa, zvaniļno otvara 

turistiļku sezonu,                           

- 24. travnja ispred crkve Sv. 

Trojice nakon Uskrsne mise 

ÅBaġĺansko kulturno ljeto  

obuhvatilo je programe od  

svibnja do rujna organizirano 15 

programa  

ÅĂBaġĺanski pirñ - preko 130 

uļesnika, a cijeli program se 

odrģao 24. i 25. srpnja, na 

lokacijama stare gradske jezgre 

4. Programi i manifestacije 
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Å Aktivnosti Kulturnog druġtva Ġoto  

Å Aktivnosti Druġtva Sinjali 

 

 

5. Poticanje izvornih vrijednosti 

Baġka, galerija Zvonimir, 22. studenog 2011. 
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ÅĂSvibanj  u Baġki ï odmor za duġu 

i tijeloñ: tri vikend programa 

Å stvaranje destinacijskog 

menadģmenta Qunarius d.o.o. 

glavni koordinator 

Å informatizacija podataka obveznika 

plaĺanja boraviġne pristojbe 

Å obnovljene Web stranice Baġke 

(Google Adwords ï 05.05.-03.06.- 

213 posjeta i 5.223 korisnika hrv. 

Googlea koji su vidjeli oglase TZ 

Baġke) preko KG Media d.o.o. 

Å BS Wireless na novih 15 lokacija na 

podruļju Opĺine Baġka, izdvajanje 

za odrģavanje beģiļne mreģe 

6. Marketinġka infrastruktura 



 

14 

ÅKatalog Baġke,                   

30.000 komada 

ÅKartu ġetnica s izmjenama, 

15.000 komada 

Å Novi plan mjesta,                       

40.000 komada 

ÅĂProljeĺe u Baġki- odmor za 

duġu i tijeloĂ 24.000 komada 

Å Kulturno ljeto,                         

5.100 komada 

ÅĂBaġĺanski pirñ                             

4.100 kom. i 50 DVD-a 

Ånovogodiġnja ļestitka,                

2.000 komada 

7. Komunikacijske taktike 

Baġka, galerija Zvonimir, 22. studenog 2011. 


